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品味建博

NECC（Shanghai Hongqiao）
上海虹桥·国家会展中心
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3月13-16日

中国大家居行业连锁展会平台

上海
SHANGHAI
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第54届中国家博会（上海）

2024.9.11-14

2024中国建博会（上海）

2024.3.13-16

上海虹桥·国家会展中心

中国家博会（天津）

2024.5.16-19
国家会展中心（天津）

第26届中国建博会（广州）
广州国际卫浴博览会

2024.7.8-11

第53届中国家博会（广州）

2024.3.18-21
2024.3.28-31

广州琶洲·广交会展馆、保利世贸博览馆

中国建博会（深圳）

2023.11.7-9

深圳·国际会展中心



（手机微信同号） （手机微信同号） （手机微信同号）

王经理 186-0174-7622 谢经理  133-9890-1027
（手机微信同号）

（根据参展历史和搭建时间有适当优惠，详询上述题材负责人）

（手机微信同号）

高端定制

观众咨询 媒体联系

主办单位：

中国建博会创办于1999年，迄今已经连续举办20余年。从2015年3月起，每年3月在上海虹桥、7月在

广州琶洲举办，形成两地两展的新格局，有效辐射中国经济最有活力的珠三角和长三角地区。2023年

11月，中国建博会（深圳）加入布局，形成三城三展共同发展的新格局。中国建博会（上海）致力打

造大家居建装行业“国际高端定制平台”，展会由中国对外贸易广州展览有限公司、红星美凯龙家居集

团股份有限公司共同主办，联合将中国建博会（上海）升级打造成“使命有高度、内容有深度、细节有

温度”的国际盛会。

2024展区布局图

联系方式

参展费用

熊总监 135-3328-1330 吴总监  188-1933-9676 李总监  185-0266-2678
系统门窗 高端选材

中国对外贸易广州展览有限公司
红星美凯龙家居集团股份有限公司

12 m²

展会规模

600
品牌参展

+
家 名

专业观众

万 10 +万

广州琶洲·广交会展馆、保利世贸博览馆

展会使命
搭建世界级展会平台，
服务家居行业高质量发展

展会定位
国际高端定制平台

展会愿景
打造中国高端定制第一展

0201

承办单位：

中国对外贸易广州展览有限公司      红星美凯龙家居集团股份有限公司
上海中贸美凯龙经贸发展有限公司

中国建博会简介 展会概况

1460 元/㎡

3号馆
系统门窗、铝合金门窗、铝木门窗、
阳台空间、阳光房

系统门窗馆
系统门窗、铝合金门窗、铝木门窗、
阳台空间、阳光房、门窗配套

4.1号馆

4.1号馆

高端定制馆 高定馆

系统定制
轻高定
木门/门墙柜
整家/整装定制

高端定制
进口家居
不锈钢橱柜

5.1号馆

供应链馆

6.1号馆
 供应链

高端选材中心

6.1号馆

高端涂料
集成顶墙
高端岩板
全屋配套

南广场

北广场

3号
馆

2.1
号馆

1.1
号馆

8.1号
馆

7.1号
馆

5.1
号馆

西厅 东厅

N

4.1号
馆

6.1
号

馆



广州琶洲·广交会展馆、保利世贸博览馆

0403

中国建博会（上海）作为“国际高端定制平台”，集中呈现行业最高端、最新潮、最高效的店态模式。

每年三月的行业盛会上，众多头部品牌都将在现场搭建高端展厅，其陈列逻辑、品牌调性、沉浸式体

验、细节把控能力都属行业顶尖，将全方位呈现大家居店态发展新趋势、新潮流。

2024中国建博会（上海）在原有的展会和红星美凯龙“展店联动”的优势基础上，进一步升级“大展+大

店”联动模式，有力地推动品牌实现线下门店的优化和升级，打造从参展、落店到销售的闭环展会生

态链，推动中国大家居高端店态的快速发展，致力于打造“家居高端店态首发平台”，给行业高端消费

群体超大空间、超多选择、超级满意的体验。
把 “得华东者得天下” 口号变成实践。上海建博

会的诞生，一举填补了华东地区长期以来缺乏全

产业链建筑装饰大展的空白，展会联动参展品牌

和参观观众纷纷喊出“得华东者得天下”的口号。

效益翻番是共同目标。2019 年红星美凯龙的加

入，让展会规模翻番、品牌翻番、观众翻番、效益

翻番。

一起挺过疫情考验，把不确定变为确定。面对疫

情的不确定性挑战，我们 2021-2023 连续三年

为行业呈现了安全、高效的专业展会，成功打造 

“中国高端定制第一展”和国内首屈一指的“主材

主题展区”和“系统门窗展区”。

客户的需求变了，展会的服务也必须跟上。面对

疫情的影响，客户 “品宣 + 招商” 的核心需求更

加有针对性，我们打造“品建会”、“建一面”等 IP

专题，推出展会会员体系、大数据营销等，助力

精准招商。

2020-2023年，疫情之下不停步

做一个“既要又要”的展会。十届之际，我们围绕

“国际高端定制平台”的定位，既要做好国际和高

端设计资源对接，又要做好深耕华东和下沉市

场的深度挖掘。

2024，拾级而上。展会规模达 12 万 + 平方米，

参展品牌 600+ 家，预计吸引专业观众 10 万 +

名，积极打造“家居高端店态首发平台”。

2024年，十届虹桥之约

2016-2019年，成长路上你见证

家居高端店态首发平台 建博十年，盛大开启

第一届就一起 “吃螃蟹” 的记忆一定十分深刻。

2015 年的上海建博会堪称是一场南北群英会。

开局即领跑，第一届就高起点高要求。展会以

“设计”理念贯穿全程，展会期间举办了 30 多场

“设计 + 论坛”的高端活动！

2015年，第一届你就来过



5.1

4.1

6.1

本届中国建博会（上海）以“搭建世界级展会平台，服务家居行业高质量发展”为使命，以“国际高端定

制平台”为定位，精心打造高端定制、系统门窗、高端选材三大主题展区，充分展示家居领域最新的设

计理念和前沿技术，深入探索更美好的人居体验，助推家居产业高质量发展。展出规模近12万平方

米，共有600多家品牌参展，预计100000名有商业价值的专业观众到会参观采购。

本届高端定制展区更重视选品牌和选产品，规模达3万平
方米，涵盖高定定制、进口定制、不锈钢橱柜等品类，
展出前沿新品，硬核展现“国际高端定制平台”的风貌。
品牌共聚焦12大参展主题，核心理念涉及年轻化、隐
奢、自然、智能、安全、健康、环保、国潮等。结合所
展示的产品、空间场景、材质工艺等，主要呈现出对健
康、环保、舒适的深度追求，以及对实用、轻奢、智能
的极致探索。新趋势设计高峰论坛更是领潮高定，助推
行业发展。

5.1号馆高定馆

高端选材展区展出面积达 3 万平方米，囊括涂料、高定
配套、顶地空间、高端岩板、供应链等题材。参展品牌以
“自然”、“艺术”、“环保”等关键词为主题，联合国际国内
品牌和技术，进行色彩和趋势发布，中国高端整体软装
峰会、家装品建会等活动助力引领风向，共探行业发展。

6.1号馆高端选材中心、供应链

0605

展会亮点

系统门窗展区面积达4万平方米，近100家品牌参展，涵
盖系统门窗、铝合金门窗、铝木门窗、阳台空间、阳光
房等品类，满足广大客商一站式参观采购需求。参展品
牌以“舒适”、“智能”、“未来”等关键词为主题，集中进行
产品、IP形象、VI视觉、战略合作的首发首秀，并举办
多场新品发布会、招商峰会、投资分享会等，CBDA建筑
装饰设计艺术作品展暨设计面对面东西方设计与交流论
坛、新周期系统门窗发展高峰论坛，集中呈现了行业最
前沿趋势。

3号馆系统门窗馆

高端展区规模达3万平米，涵盖系统定制、轻高定、门墙
柜、整家/整装定制、门窗供应链等品类，不仅包括了华
南头部定制品牌，更融合了华东本土实力定制品牌，还
整合从其他领域跨界进入定制领域的优秀品牌,呈现以
“整家定制”为主线的全新融合新业态，致力打造华东地
区规模最大、展出品类最全、top企业参展最多、可看性
最强的定制专区。

4.1号馆高端定制馆



数据营销

社群营销

线下营销活动：

0807

精准招商

高定、定制、门窗、涂料、材料等专业微信群超50+个，社群覆盖专业客户总人数近10000人，社群全

年365天营销，沟通内容可以根据客户需求适度定制。

线上传播量 超100w+

01抖音小红书KOL展前预热造势

展会现场打卡曝光企业最新亮点

曝光量 超20w+

02官方小程序和微信视频号
现场助力企业产品发布、
招商政策发布直播

线上线下共覆盖
近10000名专业客户

03展前官方推介会
结合企业具体招商需求走进专业卖场
邀约对口经销商和设计师到会沟通交流

扫码加入社群

01 02根据展商需求

涵盖经销商、设计师、家装公装等核心客群

展前展中可发布彩信 15+ 轮

*彩信内容可以根据客户需求适度定制

共计近200w+ 条     观众到会率近80% 供双方线上匹配对接。

利用大数据精准筛选客户超10w+



针对当前行业热点话题，

汇聚行业头部品牌企业、大商、设计师、趋势机构、家装渠道等，通过专业分享+对话沙龙的形

式，共商行业发展大计。

针对品牌企业开拓全国各区域市场的需求，

展会联合优质家居卖场、区域优商、地方行业商协会、上下游供应商等资源，组织交流对话活

动，为企业搭建产业链协同发展、共融互利的平台。

与区域优商、卖场交流，深入了解区域发展现状，为布局该市场打下基础；

与区域商协会、供应商交流，了解最新市场行情；

展会官方及媒体平台海报、视频宣传曝光。

行业头部品牌聚会、交流、学习探讨的一次良机；

展会官方及媒体平台海报、视频宣传曝光；

展会引入高端大商、设计师、家装、趋势、跨界资源对接。

品建会

建谈会

参与权益一览:

针对企业品牌、产品、人物的宣发需求，

展会联合专业媒体打造“建一面”、“一建好物”、“建证者”三大主题栏目，对企业的品牌战略、产品

亮点、人物传奇经历进行深度挖掘、包装、报道。

展会官方及媒体平台预热海报、产品海报、人物海报、花絮视频、三大栏目完整视频等，在展

前、展中宣传曝光。            

建一面

参与权益一览:

2023年1月9日          上海
  
覆盖品牌：
威罗、荷兰寇帝、三棵树、ARD、
沐瑟等十余家涂料品牌

2023年1月10日          上海

覆盖品牌：
三只喜鹊、A8空间、卡利亚、飞美、
M77等30余家高定品牌

2023年2月2日          佛山

覆盖品牌：
派雅、富轩、新豪轩、轩尼斯、皇派
等近30家门窗品牌

涂料“品建会” 高定“品建会”暨开年盛典 门窗“品建会”

参与权益一览:

参与单位：中国建材市场协会、湖北省家具协会、湖北省建材市场

经营协会、湖北省室内设计协会、湖北省门业协会、湖北省窗业协

会、武汉南国大家装、武汉供销建材家居城、香江家居汉口店、金

马凯旋家居集团、武汉红旗建材国际广场、武汉万都国际门业中心

参与单位：法恩莎卫浴、喜临门、雅之轩门窗、巴中建材集团、

LUBE橱柜、LAMINAM、飞宇门窗、九正建材网

武汉专场
主题：共‘建’趋势，共‘谈’发展 主题：分析区域市场行情&西部市场机遇

成都线上专场

1009

整合营销

案例二：派雅

案例一：图森

品建会 建一面建谈会



央视新闻、央广网、光明网、人民视频、中

新社、凤凰卫视、中国网、东方网 、解放日

报、文汇报、新民晚报、每日经济新闻、界

面新闻、触电新闻、建筑时报、中经网会

展、新浪、搜狐、网易、优居、77 度、慧亚、

安居客、居美、九正建材网、搜门网、中国

建材网、泛家居圈、家居邦、家页等主流

媒体争相报道，这场开年盛会以实力破

圈，成为行业焦点，引发业内人士关注。

人民视频 

中新社 

光明网 

央视新闻 

央广网 

中国网 

解放日报 

东方网

文汇报  

新民晚报 

每日经济新闻  

界面新闻 

触电新闻

建筑时报

中经网会展 

新浪

搜狐

网易

凤凰卫视 

优居研究院

77度  

慧亚 

安居客 

九正建材网  

搜门网  

中国建材网 泛家居圈 

家居邦 

家页

*仅节选部分媒体

本届展会线上线下双线并行，通过线下展示与线上直播的深度结合，双渠道商务洽谈，促进买卖双方达

成商贸交易。线下展会如火如荼进行之时，同步推进线上直播全面发力，保持高频曝光，高效助力商贸沟

通与品牌宣传。本次展会，官方小程序、视频号直播累计 241965 人次观看，展期到会媒体 60 余家，媒体

直播专访覆盖核心品牌 60 多家，线上直播浏览量超百万人次。
权威媒体曝光

线上直播浏览量

媒体专访

居美 

241965 60+
官方小程序、视频号直播

人次
观看 家

媒体直播专访覆盖核心品牌

展期到会媒体

60+ 家 超百万人次

1211

媒体宣传



观众目的

39.03%了解市场动向和发展趋势

16.32%考察品牌，寻求加盟合作

9.02%了解生产设备，原材料，生产机械技术

8.67%考察品牌，寻求大宗 / 工程采购合作

14.20%了解新品及产品价格

5.71%考察品牌，寻求代工生产合作

4.57%参加活动

0.26%其他

观众来源

江苏 浙江 上海 安徽 山东 广东 河南 江西 北京 福建
24.89% 22.52% 4.05% 3.24% 3.17% 1.55% 1.41% 1.07% 0.98%

国内观众（省份）所占比例

29.62%

华东 华南 华北华中 西南 西北
3.35% 2.92%3.02% 1.77% 0.83%

东北
1.16%86.95%

中国台湾

中国香港

美国

德国

其他

比例

31.25%

5.56%

0.69%

0.35%

62.15%

国家、地区

70.16%
渠道商

25.25% 3.13%
行业协会

1.46%
媒体

设计师

"室内设计 城市规划设计

商业空间设计 公共艺术/景观/展示设计

建筑设计师 家装公司

产品设计师 工装公司

设计师 25.25%

经销/代理商

家具/建材品牌生产企业

采购商(房地产商/宾馆/酒店/大型机构采购部)

贸易商(进出口贸易商/外国驻中国办事处)

代加工/配件制造商/供应商

建材市场/家居卖场/互联网渠道/跨境电商

行业服务商

渠道商 70.16%

媒 体 1.46% 行业协会 3.13%

国内观众（地区）所占比例 非大陆地区所占比例

1413

观众类型

上届展会数据分析

（100%）

软装设计 

设计院校

软装设计师" 

7 m²

展会规模

+ 300
品牌参展

+
家 名

专业观众

万 62952



2020 年红星美凯龙吹响软装品类集结号，全面升级打造行业级软装

峰会 IP，活动致力于打造权威性、深度性、传播性于一体的区域盛事，

集结优质资源，引领软装行业高端市场，推荐优质软装大牌，振奋经

销商信心，促进品牌经销商之间业务合作。迄今为止，整体软装峰会

已走过三年，2023 年中国高端软装峰会 IP 全面升级，“2023 美好生

活从焕新软装开始”，12 家软装头部品牌齐聚，全面开启第四届中国

高端整体软装之旅。

中国建博会（上海）以门窗品牌为焦点，联合优居研究院，举办门窗

“品建会”。 行业重点头部门窗企业齐聚，精英大咖汇集，共话门窗行

业发展新趋势，共探华东市场发展新思路！

“设计 99”新趋势设计论坛通过三场大咖分享，三场媒体代表人、知名

设计师、高定品牌三方的的联合论坛，通过三个议题：大宅生活的设

计，设计如何引领潮流，设计与品牌如何交互赋能。深度的诠释了针

对现在的市场消费动向，如何来优化升级品牌定位、品牌文化，在品

牌内容 ，价值塑造层面，对消费群体重新进行引导，使得品牌成为品

牌行业更具价值的发言人。

新趋势设计高峰论坛

第四届中国高端整体软装峰会

“华东论剑 赢战未来”
2023新周期系统门窗发展高峰论坛

高定产品趋势探讨，邀请在行业内比较专业的网络达人来探讨未来
高定产品怎么走 ? 家居行业的发展趋势是什么 ? 对高定整家整装等
进行简单的分析，对参展经销商选品和经营有一定的参考价值。

高定产品趋势&一宅九品

由中国建博会（上海）联合网易家居打造的家装品建会系列第二场
沙龙将在展会现场落地，聚焦大家居产业的重要战略渠道资源——
家装，邀请江浙沪头部装企、材料商高层，共话渠道发展，共创产业
声量。

2023家装品建会——重构家装渠道力沙龙

为促进中外建筑装饰设计交流，推动建筑装饰行业的高质量发展，经

中国建筑装饰协会批准，2023 年 CBDA 建筑装饰设计艺术作品展暨

设计 “面对面” 东西方设计与交流论坛于 2023 中国建博会（上海）展

期召开。本活动由中国建筑装饰协会主办，中国建筑装饰协会设计分

会承办，上海市装饰装修行业协会协办。

2023年CBDA建筑装饰设计艺术作品展
暨设计面对面东西方设计与交流论坛

活动收获

中国高定 G20 企业家峰会由中国建博会（上海）携手《戴蓓 TALK》
共同发起。峰会汇聚图森、木里木外、RARA、玛格 · 极、A8 空间、
DOWOOD 大木、威莫、首造、M77、蓝谷、miform、HD 吉吉、万骊、
诺贝家居、OOD 生活方式定制、KD 定制家居等中国高定头部品牌
负责人，探讨高定行业发展趋势和高质量发展之路，引领行业高质
量发展。

中国高定G20企业家峰会

1615

论坛活动

设计
资源

行业
垂类

家装
品建

中装协、设计99、设计联盟网等

丰富设计机构合作资源

与网易、优居、腾讯、戴蓓等
权威媒体合作，探索行业发展
新趋势，提升品牌传播声量

广邀上海周边头部装企、

材料商高层，共商合作发展
拓新
媒体

业内专业网络达人到会，

现场培训教学



PUCCINI YOUNG年轻系列发布会 柏丽大家居旗下茶空间|百草得茶|发布会

A8 空间“隐奢生活”主题产品发布
暨高定企业运营思享会

VERYLUX威罗流行情感色彩发布会

品牌企业新品发布活动

聚势·跨越·新生  新豪轩门窗投资分享会 极景同行| 领窗未来
2023极景门窗全国千城创富选商峰会
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论坛区内活动提供网络及服务人员支持
饮用水支持

物料：

提供馆内论坛区/夹层会议室等场地选择
（具体场地根据活动规模） 

场地：

场地支持
（具体数量根据活动规模而定）

官方推广： 官网/官方微信公众号转载活动推文
活动手册内露出
参观指南内露出

媒体推广： 依据活动规模及影响力安排对应媒体转稿
可协调媒体进行现场报道（需付费）

直播推流： 小程序转播支持

宣传支持

现场广告：

现场导视：

led屏幕广告（轮播，1屏）
论坛区外墙展示活动及嘉宾信息

全馆主要出入口活动日程表信息露出广告支持

企业发布活动支持政策

派雅门窗2023新品发布会暨「舒适」进化论
——深舒适生活方式设计师沙龙


